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Le icone che hanno scritto la storia del gusto

“Eccellenza Italiana”

MANUELA MaATTES

Presso i musei Mazzuc-  distinto di folle. Spesso un
chelli di Brescia si pud vi-  buon messaggio pubblici-
sionare la splendida mo-  tario era coadiuvato daun
stra “Bccellenza Iialiana”  oggetto pertinente al sog-
in un iter davvero impo-  getto che doveva essere
nente di icone pubblicita-  reso noto, come ad esem-
rie che hanno scritto la  pio il boom dei cavatappi
storia dellamodaedelgu-  griffati, come guello detto
sto italiano, attraverso da “cameriere” che fu bre-
grandi  artisti quali  vettato dal tedesco Karl F
Hohenstein, Villa, Cheret. A, Wienke in Inghilterra
Sino all'800, ad esempio, nel 1883. Molto interes-
Yarte del bere (dal vino, al  santi i cavatappi in avorio
liquore ad altre bevande)  spesso aventi forma di
era considerato esclusiva  bottiglia proprio per pub-
dei re e dei nobili, e che  blicizzare lo-champagne e
solamente con lavwento  mentre il manifesto pub-
della rivoluzione indu-  blicitario subi un rovine-
striale le bottiglie hanno  so declino a cavallo delle
cominciato ad essere de-  due guerre mondiali, il ca-
stinate alla ricca borghe-  vatappi non subi alcuna
sia. Una per tutte Ia pub-  oscillazione di mercato
blicita “Bitter e Cordial tanto da essere farnoso ed
Campari” di Adolfo  attuale anche ora in tutto
Hohenstein del 1898. Sié il mondo. Levoluzione dei
capito in breve che l'ani- manifesti pubblicitari si
mo delle industrie e quin-  interseca con lo sviluppo
di del commercio era ba-  dei valori estetici, della fo-
sato su una buona pubbli-  tografia, della pittura, del
citd, o come si potrebbe  teatro, della moda, deghi
dire oggi, su unottima usi e costumi e persino
scelta di marketing, che della letteratura. Proba-
fosse in grado di far vei-  bilmente quella tipologia
colare il prodotto interes-  di manifesto pubblicita-
sato dal manifesto pubbli-  rio, pitt di ogni altra for-
citario direttamente nelle  ma di pubblicits, & rima-
case dei potenziali acqui-  sto impresso cosi a fondo
rent. nella formazione della no-

Chi non ricorda { me-  stra cultura e soprattutto
morabili manifesti di  deinoswri rcordi di infan-
“Isolabella”, “Fernet  zia, ricordi per molti, dav-
Branca”, “Cinzano”,  vero indelebili. Ad accom-
“Campari V'Aperitif’ o  pagnare la mostra il pre-
“Ramazzotti”? Il manife- gevole catalogo corredato
sto pubblicitario veniva  di tante riproduzione di
inteso come un quadroat- . manifesti dellepoca edito
tuale, con forme ben deli- da  Silvana Editoriale,
neate, colori intensi e so-  Lufficio stampa & curato
prattutto molto. charme  da Valeria Merighi di Me-
emotivo e trascinatore in-  righi Comunicazione.
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