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1 fascino della réclame
“Quei manifestisono arte”

Ai Musei Mazzucchelli di Brescia una mostra racconta la storia delle “affiche”

Milano

aréclame deveparlarea

&« tutti,bisognache sugge-
stioni, scuota, faccia vi-

brare le sensazioni di tutta una
massa enorme, di ogni cervello e
di ogni eta». Se non fosse per la
parola réclame il messaggio po-
trebbe essere uscito da una qual-
siasi agenzia di pubblicita con-
temporanea. Invece a parlare co-

si all’Universita Popolare di Mi- .

lanonel 1915, ¢il creativo Lucia-

no Ramo. Qualche decennio pri-

ma in Italia erano comparsi i

primi cartelloni pubblicitari che

interessarono prima il mondo

della lirica e subito dopo quello

della moda. Nasceva cosi la pri-

ma forma di comunicazione pub-

blicitaria in un contesto defmito

da Ramo: «Vorticoso, dove tutto

muta rapidamente anche grazie

all’imponente sviluppo di mezzi

di comunicazione e dovelamoda

sta esplodendo anche in Italia»,
Le affiche cominciarono a de-

corare i muri

delle citta, pri-

ma in Francia

poiinltalia, alla

fine dell’800.

Venivano com-

missionate ai

piu grandi arti-

sti, non dai pro-

duttori di abbi-

gliamento, ben-

si dai grandi

magazzini. Ce-

Protagonista
ia collezione
privata di Cirulli,
folgorato
a New York
da un cartelione
firmato
Toulouse-Lautrec

leberrimi quelli
del triestino
Marcello Du-
dovich per La
Rinascente o
per i magazzini
MelediNapolicheriportavanola
scritta: “Massimo Buon Merca-
to”. Spiega il Professore di Storia
dell’arte Arturo Carlo Quintaval-
le: «Imanifesti sono stati il primo
strumento di comunicazione de-
stinato alla borghesia. 1l paese
era povero, e nel caso di Mele la
gran parte del pubblico, nono-
stante la scritta “massimo buon
mercato” dentro quei magazzini
non cipoteva certo entrare. Malo
scopo del messaggio era preciso:
rivolgersi alla borghesia che si
rappresenta a quei modelli e allo
stesso tempo educare il resto del-
la popolazione alla funzione del-
la borghesia stessa». Alle affiche
pubblicitarie, che oggi vengono
riconosciute come una vera €
propria forma d’arte, contanto di
aste e collezionisti, 1 Musei Maz-
zucchelli di Brescia, fino al 15
marzo, dedicano un importante
mostra che attraverso le réclame
racconta ’evoluzione del costu-
me e della moda in Italia, ma an-
che e soprattutto il ruolo della
donna in una societa che comin-
ciava ad aprirsi. )
Come spiega il curatore, non-
ché direttore dei musei Massimi-
liano Capella «qui a Brescia ab-
biamo un importante Museo per-

manente della Moda, e I'assur-
dita & che a Milano se ne parla da
tanto, ma non si arriva mai a far-
lo. Negli stessi saloni del Palazzo
Mazzucchelli ci sono il Museo
del Vino e del Cavatappi e la Pi-
nacoteca Giuseppe Alessandra.
Tre realta che rappresentano al-
trettante eccellenze del “made in
Italy”. Studiando la cartellonisti-
ca dei primi ‘900 mi & venuta I’i-
dea di farne una mostra, proprio
perchéleréclame univano queste

tre eccellenze: ’arte in quanto
sempre realizzate dai migliori
maestri,lamodaeil vino in quan-
to i settori che piu utilizzavano la
pubblicita». Gran parte dei sug-
gestivi cartelloni esposti arriva-
no dalla collezione privata di
Massimo Cirulli, uno dei princi-
pali collezionisti di manifesti ri-
gorosamente italiani, finanziere
residente tra Bologna e New
York, il resto dalla collezione
Salce del Museo Bailo di Trevi-
so. Racconta Cirulli: «La scintil-
la tra me ed i manifesti & scattata
aNew York davanti ad un cartel-
lone di Toulouse-Lautrec».

Una folgorazione che poi si
trasforma in “ossessione”. Cirul-
li decide di scovare i manifesti
italiani che col tempo erano
scomparsi in vecchi archivi ¢ se-
polti in polverose cantine e dedi-
cando alla ricerca tempo e dena-
ro. «Ho comprato un’intera stam-
peria in Brasile per “imposses-

sarmi” di una grande collezione
di affiche italiane, che per strani
motivi di cambi merce erano fini-
ti li, e ho anche acquistato mani-
festi da un becchino che li aveva
ricevuti in regalo dal direttore di
un manicomio che doveva chiu-
dere». Dietro alla collezione, che
ora-vale milioni, ¢i sono storie,
aneddoti e incontri conartisti: «A
fare la pubblicitd allora erano i
grandi pittori, Dudovich, Balla,
Boccioni, Depuro, per citarne so-
loalcuni. Ci guadagnavano bene,
meglio che dipingere. Poi negli
annt ‘50 il manifesto ¢ morto e so-
nonate le agenzie pubblicitarie».
E’ straordinario, I’uso del pen-
nello e del colore di Jule Cheret,
Alfons Mucha e Toulouse-Lau-
trec in Francia, artisti riescono a
trasformare in luce persino le pitt
squallide delle periferie.

E, sebbene il manifesto siana-
to in Francia, «dal punto di vista
qualitativo e delle dimensioni
—spiega Capella—vince 1’lta-
lia che dedicava diversa atten-
zione al colore e alla macchia.
Sonoimmagini piu sane, fatte da
artisti di altissima levatura, so-
prattutto quelle dei futuristi. A
differenza della solarita di quel-
1i italiani, i manifesti francesi
dei primi novecento ciriportano
a quell’aria sempre fumosa, di
donne semialcolizzate ¢ da bor-
dello». Ma Parigi, si sa, a quel-
P’epoca era cosi. E questo era il
suo grande fascino.

(r.fon.)
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Grandi firme

Grandi artisti del 900
firmavano ia pubblicita
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