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MOSTRE. AMAZZANO DI BRESCIA UNA RICCARASSEGNA DI VECCHI CARTELLONI

DA ARTISTA

Le grandi campagne erano firmate da pittoridigrande fama
come De Chirico, Boccioni, Casorati, Depero, Sironi, Fontana

Maria Teresa Ferrari

«Uscito dalla stazione ed en-
tratonel cuoredellacittalosce-
nario diventa sempre pitt ma-
gico; si ha 'impressione di es-
sere in una grande scatola a
sorpresa; di trovarsi davantila
scena di un teatro meraviglio-
so... Ogni muro tappezzato di
réclames & una sorpresa meta-
fisica; e il putto gigante del sa-
pone Cadum e il rosso puledro
del cioccolato Poulain sorgo-
no con la solennita inquietan-
te di divinitd dei miti anti-
chi...». Sono parole di Giorgio
De Chirico, che risalgono al
1925 quando, tornato a Parigi,
rimane colpito dalle «icone»
pubblicitarie che avevano il
compito di sollecitare e carpi-
re attenzioni, emozioni, di tra-
smettere suggestioni indimen-
ticabili. C’¢ la nostra storia,
quelladell’evolversi diusieco-
stumi e non solo, nella pubbli-
citd contenutain affiches e boz-
zetti della prima meta del No-
vecento. La ritroviamo nella
bella mostra prorogata fino al
29 marzo nel polo museale a Ci-
liverghe di Mazzano, in provin-
cia di Brescia, «Eccellenza Ita-
liana- Arte, moda e gusto nelle
icone della pubblicita», curata
daMassimiliano Capella, stori-
co dell’arte e direttore dei Mu-

sei. Oltre cento opere, tra affi-
chesebozzetti,ideate dai gran-
diillustratori - quali Metlicovi-
tz, Dudovich, Villa e da alcuni
traipit significativi artisti ita-
liani del XX secolo, come Depe-
ro, Fontana, Cambellotti, De
Chirico - celebrano l'Arte, la
Modaeil Gustodel saper Bere,
tre temi attorno ai quali si arti-
colanoipercorsi espositivi per-
manenti, che comprendono il
museo della moda e del costu-
me, il museo del vino e del ca-
vatappi, la casa museo Giam-
maria Mazzucchelli e la pina-
coteca Giuseppe Alessandra.

La mostra presenta materiali
conservati nell’archivio di
Massimo&SoniaCirulli, fonda-
to a New York nel 1985 e dedi-

cato all’arte pubblicitaria e al-
la propaganda in tutte le sue
forme, e nella collezione Salce,
in deposito al Museo Bailo di
Treviso. Dalla collezione di
Massimo Cirulli sono stati sele-
zionati i manifesti delle prime
duesezioni, Eleganzaemodae
Il gusto del bere, che sirifanno
alle prime campagne pubblici-
tarie tra Otto e Novecento,
commissionate dai Magazzini
Mele di Napoli, i Magazzini
Bocconi, La Rinascente di Mi-
lano. Comunicando alle mas-
se, ottimizzando gli strumenti
dell’epoca e coniugandoli con
Puniverso artistico, gli autori

di questi manifesti avevano
P’abilita non solo di raccontare
unascena, un prodotto, un per-
sonaggio, ma anche di preser-
vare 'immagine da ogni cadu-
tadi intensita e dinamismo.

Opere che narrano le trasfor-
mazioni della moda della pri-
ma meta del XX secolo in Ita-
lia: se all'iniziolamoda eradet-
tata da Parigi, come testimo-
niano le affiche di Dudovich
del 1911-12 peri Magazzini Me-
le o la raffinatissima Melenis

di Metlicovitz del 1912 per
Popera lirica di Zandonai, nei
primi decenni del Novecento
il made in Italy inzia a imporsi
sulla scena, grazie al cappello
che diventa un accessorio irri-
nunciabile, documentato dal-
lostorico manifesto di Dudovi-
ch del 1911 per la Borsalino.
Nel 1936, a Firenze, Salvatore
Ferragamo crea la prima scar-
pacon la suola ortopedica, che
nel giro di pochi anni diventa
una foggia popolare per il san-
dalo femminile.

Tra i soggetti pilt conosciuti e
apprezzati ci sono le figure
femminili. Con la sua arte, for-
matasi tra Secessione e reali-
smo, non senza attenzione a
Toulouse-Lautrec, Dudovich
racconto 'incantata fiaba del-
la belle époque ritratta nella
bellezza e nella raffinatezza
fernminili. Una figura che evol-

veva negli anni nei tratti del-
Partista, di pari passo conimu-
tamenti della societa che rap-
presentava.

Un percorso altrettanto stimo-
lante propone la sezione dedi-
cata al Gusto del bere a partire

dalle affiches pit antiche di
Adolfo Hohenstein dedicate al
«Bitter» e al «Cordial Campa-
ri» risalenti al 1898, per arriva-
re ai manifesti del maestro Leo-
netto Cappiello per Isolabella
del 1910. L'invito al bere non &
pitidiretto, per far bere si pone
laccento sulla seduzione fem-
minile o sull’innocenza infanti-
le, come nel Champagne
Kupferberg del 1901 del triesti-
no Leopoldo Metlicovitz.
Lamostrasichiude con unain-
teressante selezione di affi-
ches provenienti dalla Colle-
zione Salce di Treviso, realizza-
te dai pittimportanti artistiita-
liani del XX secolo tra i quali
spiccano i nomi di De Chirico,
Boccioni, Casorati, Depero,
Cambellotti, Prampolini, Siro-
ni e Fontana. Ancoraunavolta
si ha la conferma che la tecni-
cadell’affiche sidebba conside-
rare a tutti gli effetti come una
vera espressione artistica alla
stregua di pittura e scultura.
Un linguaggio decisamente
mutato da quando gli spot tele-
visivi hanno preso il soprav-
vento. ¢
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La pubblicita dei Magazzini Mele, il cartellone & esposto alla mostra di Brescia
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