Bresciaoggi

Quotidiano

paa  31-10-2008
Pagina 50
Foglio 1

MOSTRA. PRESENTATA IERI AMILANO, APRIRA IL 22 NOVEMBRE Al MUSEIMAZZUCCHELL

L. «eccellenza italiana»
dei grandi illustratori

Oltre cento opere, tra affiches
e bozzettidel XX secolo

Oltre 100 opere, tra affiches e
bozzetti, ideate dai grandi illu-
stratori - tra cui Metlicovitz,
Dudovich e Villa - e da alcuni
traipit significativi artisti ita-
liani del XX secolo - come De-
pero, Fontana, Cambellotti e
De Chirico - potranno essere
ammirate dasabato 22 novem-
bre ai Musei Mazzucchelli di
Ciliverghe di Mazzano. Obietti-
vo: celebrare tre ambiti del-
l'«orgoglio nazionale», I'Arte,
laModa e il Gusto del Bere, tre
temi attorno ai quali si articola-
noipercorsi espositivi perma-
nenti dei Musei, che compren-
dono il Museo della Moda e
del Costume, il Museo del Vi-
no e del Cavatappi, insieme al-
la Casa Museo Giammaria
Mazzucchelli e alla Pinacoteca
Giuseppe Alessandra.

Lamostra, patrocinatada Re-
gione Lombardia, Provincia di
Bresciae Comune di Mazzano,
¢ stata presentata ieri dall’as-
sessore alle Culture, Identita e
Autonomie della Lombardia,
Massimo Zanello, e dal presi-
dente della Provincia di Bre-
scia, Alberto Cavalli.

«Un evento - haricordato Za-
nello - che offre 'opportunita
di cogliere le trasformazioni
chehanno caratterizzatola ge-
nesi dei cambiamenti socio-
economici nell’ambito della
modaedel design, anche attra-
Verso un rigoroso percorso cri-
tico incentrato sulle prime

campagne pubblicitarie tra Ot-
tocento e Novecento».

Dal Massimo & Sonia Cirulli
Archive di New York, conside-
rato il maggior archivio stori-
co privato di arte del Novecen-
to italiano, sono stati selezio-
nati i manifesti delle prime
due sezioni, «Eleganza e Mo-
da» e «I1 Gusto del bere», alle-
stitiin partein due nuove galle-
rie, in parte all'interno del Mu-
seo della Moda e del Costume
e del Museo del Vino e del Ca-
vatappi, cosi da creare un per-
corso di visita coerente con le
collezioni permanenti.

Dalle prime campagne pub-
blicitarie tra Ottocento e Nove-
cento - commissionate non
tanto dai fabbricanti di abbi-
gliamento, ma da coloro che
ne garantivano la distribuzio-
ne, come i Magazzini Mele di
Napoli, i Magazzini Bocconi,
poi La Rinascente di Milano -
nellarassegnasicolgonoletra-
sformazioni della moda della
prima meta del XX secolo in
Ttalia: se all’inizio la moda era
dettata da Parigi, come testi-
moniano le affiche di Dudovi-
ch del 1911-12 per i Magazzini
Mele, nei primi decenni del No-
vecento si afferma, grazie al
cappello che diventa un acces-
sorio irrinunciabile, la princi-
pale eccellenza per1'Ttalia, che
siimpone nel mercato interna-
zionale con lungimirante for-
tuna, come ricorda il manife-

sto del 1911 di Dudovich per
Borsalino. Nel 1936, a Firenze,
Salvatore Ferragamo crea la
primascarpa con lasuola orto-
pedica; la storica sfilata del 12
febbraio 1951a Villa Torriggia-
nidi Firenze decreta la nascita
dell'Ttalian Look. Nel 1952 il go-
verno mette a disposizione Pa-
lazzo Pitti perle sfilate e Firen-
ze diventa il centro della moda
italiana.

Una generazione dopo, Dud-
ovich ritrae per la «Fiat. La
nuova, Balilla per tutti. Elegan-

Manifesto pubblicitario di Giorgio De Chirico per la Fiat 1400

za della Signora» una donna
cheguida: ¢ladonnacheriven-
dica la parita di sesso con 'uo-
mo. Fino ad arrivare al manife-
sto «La Rinascente. Vacanze»
del 1956 con un’immagine mo-
dernache Dudovich rende con
una forza incredibile, facendo
assaporare il clima culturale
dell'Ttalia di quegli anni, in pie-
no boom economico, con tan-
tavoglia di sognare e con la te-
levisione in agguato, pronta a
cambiare definitivamenteica-
noni della pubblicita. ¢
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